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 پایاننامههای سال 1402

 موسسه آموزش عالی غیر دولتی عقیق شاهین شهر 

 عنوان پایاننامه

 

نام و نامخانوادگی 

 استاد راهنما

سال 

 دفاع

 

رشته و گرایش 

 تحصیلی

نام و نامخانوادگی 

 دانشجو

 ردیف

تأیید امضای آفلاین بااستفاده از ترکیب 

گرادیان هستوگرام محور و هستوگرام 

 الگوهای باینری محلی

دکتر راضیه 

 عسگرنژاد

1402 

 

مهندسی 

افزارنرم-کامپیوتر  

 1 امین شهنی دشتگلی

امنیتی مرتبط با های بهبود چالش روش

های مهاینترنت در شبکه  

دکتر راضیه 

 عسگرنژاد

مهندسی فناوری  1402

 اطلاعات

 2 امیر آزاد

زینه تبلیغات بر وری و هبررسی تأثیر بهره

در  شدهپذیرفتههای فروش شرکترشد و 

 بورس و اوراق بهادار تهران

مدیریت کسب و  1402 دکتر فرناز بهشتی

 کار )مالی(

 3 حسین شکل آبادی

بررسی تأثیر فرآیندهای مدیریت دانش بر 

عملکر کسب و کار با درنظرگرفتن نقش 

میانجی کیفیت اطلاعات حسابداری در 

های استان اصفهانشهرداری  

احمدرضا دکتر 

 شکرچی زاده

مدیریت کسب و  1402

 کار

 4 عادله مخمور

بررسی تأثیر خودپنداره گردشگران 

خارجی بر وفاداری آنان )مورد مطالعه 

گردشگران خارجی بازدیدکننده از شهر 

 اصفهان(

دکتر احمدرضا 

 شکرچی زاده

مدیریت کسب و  1402

 کار

 5 معصومه سلمانی

معمولی و های بررسی ارتباط بین قابلیت

پویای مدیریت فرآیند کسب و کار بر 

 مزایای دیجیتالی شدن

دکتر احمدرضا 

 شکرچی زاده

کسب و  مدیریت 1402

 کار

 6 مهرداد سخاوت جو

ادغام بین مدیریت دانش و مدیریت 

و کار و تأثیر آن بر روند  فرآیند کسب

های مالیگیریتصمیم  

کسب و  مدیریت 1402 دکتر فرناز بهشتی

 کار

 7 امید بهشتی

گانه شهرداری بندی مناطق پانزدهاولویت

باط با اصفهان با رویکرد مدیریت ارت

دکتر محمدمهدی 

 توکلی هرندی 

کسب و  مدیریت 1402

 کار

 8 امید اولیای نژاد
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گیری با مشتری بااستفاده از تصمیم

 معیاری چندگانه

اخلاق کار بر برند  بررسی تأثیر مولفه های

سازمانی)مطالعه موردی شرکت بیمه آسیا 

 استان اصفهان( 

دکتر احمدرضا 

 شکرچی زاده

 9 مهرداد ادیب متین مدیریت بازرگانی 1402

بررسی تأثیر درگیری فرهنگ پایدار و 

شهرت و شناسایی برند شرکت بر اعتبار 

شرکت با نقش میانجی پیوست برند 

صنایع گیتی پسند()مطالعه موردی گروه   

دکتر احمدرضا 

 شکرچی زاده

 مدیریت بازرگانی 1402

 

 10 صادق رشیدی

فاداری ثیرگذاری اعتبار برند بر وبررسی تأ

ای نگرش برند باتوجه به نقش واسطه

کنندگان نسبت به برند در بین مصرف

 مواد غذایی کنسروشده در اصفهان

دکتر احمدرضا 

 شکرچی زاده

بازرگانیمدیریت  1402  11 کاظم زمانی 

 

 


